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Основной Типы задач профессиональной деятельности СОГЛАСОВАНО
+ проектный

Директор программ высшего образования / М.Е. Левин/ + маркетинговый

+ организационный



- - - Форма контроля з.е. - Итого акад.часов
Курс 1 Курс 2 Курс 3 Курс 4

Семестр 1 Семестр 2 Семестр 3 Семестр 4 Семестр 5 Семестр 6 Семестр 7 Семестр 8

Считать в плане Индекс Наименование Экза мен ЗачетЗачет с оц. КР Экспер тное Факт Часов в з.е.Экспер тноеПо плануКонт. раб. СР Конт роль з.е. Лек Пр СР Конт роль з.е. Лек Пр СР Конт роль з.е. Лек Пр СР Конт роль з.е. Лек Пр СР Конт роль з.е. Лек Пр СР Конт роль з.е. Лек Пр СР Конт роль з.е. Лек Пр СР Конт роль з.е. Лек Пр СР Конт роль

Блок 1.Дисциплины (модули) 207 207 7780 7780 2550 4600 630 27 174 198 645 9 29 170 236 587 105 26 146 188 554 102 32 154 208 691 153 27 146 184 653 45 30 150 232 646 108 28 104 188 608 108 8 36 36 216

Обязательная часть 99 99 3564 3564 1298 2032 234 27 174 190 599 9 29 170 228 541 105 20 114 146 418 42 16 90 118 299 69 7 32 36 175 9

+ Б1.О.01 История России 2 1 4 4 36 144 144 116 19 9 2 36 22 14 2 34 24 5 9

+ Б1.О.02 Критическое мышление 1 2 2 36 72 72 28 44 2 16 12 44

+ Б1.О.03 Безопасность жизнедеятельности 1 2 2 36 72 72 6 66 2 6 66

+ Б1.О.04 Основы российской государственности 1 2 2 36 72 72 54 18 2 18 36 18

+ Б1.О.05 Иностранный язык 12 5 5 36 180 180 72 108 2 32 40 3 40 68

+ Б1.О.06 Физическая культура и спорт 1 2 2 36 72 72 6 66 2 6 66

+ Б1.О.07 Чтение и мышление 2 2 2 36 72 72 24 48 2 8 16 48

+ Б1.О.08 Креативные индустрии в РФ 12 4 4 36 144 144 52 92 2 16 12 44 2 12 12 48

+ Б1.О.09 Основы бизнеса, маркетинга и этики современных креативных индустрий1 2 2 36 72 72 34 29 9 2 16 18 29 9

+ Б1.О.10 Цифровая культура и современные программные средства в креативных индустриях2 4 4 36 144 144 56 61 27 2 12 16 44 2 12 16 17 27

+ Б1.О.11 Основы менеджмента 2 4 4 36 144 144 64 53 27 4 32 32 53 27

+ Б1.О.12 Введение в право 12 6 6 36 216 216 56 160 3 16 12 80 3 12 16 80

+ Б1.О.13 Основы работы с данными 2 1 6 6 36 216 216 82 92 42 3 16 18 74 3 16 32 18 42

+ Б1.О.14 Экономическая среда бизнеса 2 3 3 36 108 108 32 76 3 16 16 76

+ Б1.О.15 Основы маркетинга 4 3 4 4 36 144 144 56 88 2 12 16 44 2 16 12 44

+ Б1.О.16 История и теория в искусстве и дизайне 3 6 6 36 216 216 88 128 3 22 22 64 3 22 22 64

+ Б1.О.17 Генерация, оценка и отбор идей 2 3 3 36 108 108 24 84 3 8 16 84

+ Б1.О.18 Философия 3 2 2 36 72 72 32 40 2 20 12 40

+ Б1.О.19 Правовое регулирование креативных индустрий 3 4 4 36 144 144 34 68 42 4 16 18 68 42

+ Б1.О.20 Основы психологии 4 3 7 7 36 252 252 66 144 42 3 16 18 74 4 16 16 70 42

+ Б1.О.21 Управление проектами 1 3 3 36 108 108 28 80 3 16 12 80

+ Б1.О.22 Предпринимательское право 34 4 4 36 144 144 56 88 2 16 12 44 2 16 12 44

+ Б1.О.23 Бизнес-планирование в сфере креативных индустрий 5 4 4 36 144 144 34 101 9 4 16 18 101 9

+ Б1.О.24 Основы делового протокола в бизнесе 5 3 3 36 108 108 34 74 3 16 18 74

+ Б1.О.25 Иностранный язык в профессиональной коммуникации4 3 5 5 36 180 180 72 81 27 2 32 40 3 40 41 27

+ Б1.О.26 Теория и практика коммуникации 3 2 2 36 72 72 28 44 2 12 16 44

+ Б1.О.27 Основы предпринимательства 2 2 2 36 72 72 28 44 2 20 8 44

+ Б1.О.28 Археология и футурология медиа 4 2 2 36 72 72 36 36 2 20 16 36

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 108 108 4216 4216 1252 2568 396 8 46 8 46 6 32 42 136 60 16 64 90 392 84 20 114 148 478 36 30 150 232 646 108 28 104 188 608 108 8 36 36 216

+ Б1.В.01 Основы международного бизнеса 4 4 4 36 144 144 34 68 42 4 16 18 68 42

+ Б1.В.02 Фундаментальные принципы маркетинга 3 2 2 36 72 72 34 20 18 2 16 18 20 18

+ Б1.В.03 Международный бизнес и маркетинг 3 4 4 36 144 144 32 70 42 4 16 16 70 42

+ Б1.В.04 Лидерство и теория организации 4 4 4 36 144 144 32 112 4 16 16 112

+ Б1.В.05 Проектный практикум в сфере креативных индустрий 4 5 5 36 180 180 48 90 42 5 16 32 90 42

+ Б1.В.06 Цифровой маркетинг 5 4 4 36 144 144 36 108 4 16 20 108

+ Б1.В.07 Академическое письмо 7 2 2 36 72 72 24 48 2 8 16 48

+ Б1.В.08 Предпринимательство. Стартапы и венчурное финансирование5 4 4 36 144 144 68 67 9 4 34 34 67 9

+ Б1.В.09 Поведение потребителя 5 3 3 36 108 108 34 47 27 3 16 18 47 27

+ Б1.В.10 Трендвотчинг в креативных индустриях 6 5 6 6 36 216 216 82 107 27 3 16 18 74 3 16 32 33 27

+ Б1.В.11 Маркетинговые исследования и ситуационный анализ 6 5 6 6 6 36 216 216 98 91 27 3 16 34 58 3 16 32 33 27

+ Б1.В.12 Креативная экономика 6 4 4 36 144 144 48 69 27 4 16 32 69 27

+ Б1.В.13 Стратегический маркетинг и планирование в сфере креативных индустрий6 4 4 36 144 144 32 85 27 4 16 16 85 27

+ Б1.В.14 Управление человеческими ресурсами в креативной индустрии6 3 3 36 108 108 32 76 3 16 16 76

+ Б1.В.15 Кросс-культурный менеджмент 6 3 3 36 108 108 32 76 3 16 16 76

+ Б1.В.16 Планирование, разработка и анализ рекламных кампаний 6 3 3 36 108 108 32 76 3 16 16 76

+ Б1.В.17 Психология креативных индустрий 5 3 3 36 108 108 32 76 3 16 16 76

+ Б1.В.18 Связи с общественностью и ПР-кампании 7 4 4 36 144 144 50 94 4 16 34 94

+ Б1.В.19 Управление проектами анализа данных и машинного обучения7 3 3 36 108 108 34 74 3 16 18 74

+ Б1.В.20 Личная эффективность, командная работа и лидерство7 4 4 36 144 144 34 83 27 4 16 18 83 27

+ Б1.В.21 Принятие управленческих решений в сфере креативных индустрий7 5 5 36 180 180 50 103 27 5 16 34 103 27

+ Б1.В.22 Продюсирование и маркетинг проектов в креативных индустриях7 5 5 36 180 180 50 103 27 5 16 34 103 27

+ Б1.В.23 Менеджмент наследия и арт-пространств 7 5 5 36 180 180 50 103 27 5 16 34 103 27

+ Б1.В.24 Креативные технологии в рекламе 8 4 4 36 144 144 36 108 4 18 18 108

+ Б1.В.25 Актуальные проблемы и перспективы развития маркетинга 8 4 4 36 144 144 36 108 4 18 18 108

+ Б1.В.26 Event маркетинг 6 2 2 36 72 72 36 36 2 12 24 36

+ Б1.В.ДЭ.01 Элективные дисциплины (модули) по физической культуре и спорту123456 328 328 48 280 8 46 8 46 8 46 8 46 8 48 8 48

+ Б1.В.ДЭ.01.01 Элективные дисциплины (модули) по физической культуре и спорту (Общая физическая подготовка)123456 328 328 48 280 8 46 8 46 8 46 8 46 8 48 8 48

- Б1.В.ДЭ.01.02 Элективные дисциплины (модули) по физической культуре и спорту (настольный теннис)123456 328 328 108 220 2 16 36 2 16 36 2 16 36 2 16 36 2 16 38 2 16 38

+ Б1.В.ДЭ.02 Элективные дисциплины (модули) 02 (ДЭ.02) 4 3 3 108 108 32 76 3 16 16 76

+ Б1.В.ДЭ.02.01 Нейромаркетинг 4 3 3 36 108 108 32 76 3 16 16 76

- Б1.В.ДЭ.02.02 Интернет-технологии и веб-дизайн 4 3 3 36 108 108 32 76 3 16 16 76

+ Б1.В.ДЭ.03 Элективные дисциплины (модули) 03 (ДЭ.03) 6 3 3 108 108 42 66 3 18 24 66

+ Б1.В.ДЭ.03.01 Контент маркетинг 6 3 3 36 108 108 42 66 3 18 24 66

- Б1.В.ДЭ.03.02 Маркетинг в мобильных приложениях 6 3 3 36 108 108 42 66 3 108 18 24 -42

+ Б1.В.ДЭ.04 Элективные дисциплины (модули) 4 (ДЭ.4) 6 2 2 72 72 24 48 2 8 16 48

+ Б1.В.ДЭ.04.01 Контекстуальные исследования 6 2 2 36 72 72 24 48 2 8 16 48

- Б1.В.ДЭ.04.02 Стартап как диплом 6 2 2 36 72 72 72 2 72

Блок 2.Практика 24 24 864 864 28 836 3 4 104 3 8 100 3 4 104 6 4 212 9 8 316

Обязательная часть 9 9 324 324 16 308 3 4 104 3 8 100 3 4 104

+ Б2.О.01 Учебная практика 234 9 9 324 324 16 308 3 4 104 3 8 100 3 4 104

+ Б2.О.01.01(У) Профессионально-ознакомительная практика 24 6 6 36 216 216 8 208 3 4 104 3 4 104

+ Б2.О.01.02(У) Профессионально-ознакомительная (междисциплинарная) практика3 3 3 36 108 108 8 100 3 8 100

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 15 15 540 540 12 528 6 4 212 9 8 316

+ Б2.В.01 Производственная практика 8 6 15 15 540 540 12 528 6 4 212 9 8 316

+ Б2.В.01.01(П) Профессионально-творческая практика 6 6 6 36 216 216 4 212 6 4 212

+ Б2.В.01.02(П) Преддипломная практика 8 9 9 36 324 324 8 316 9 8 316

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 9 324 324 16 308 9 16 308

+ Б3.01 Подготовка к сдаче и сдача итогового экзамена по направлению подготовки 3 3 36 108 108 10 98 3 10 98

+ Б3.02 Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной квалификационной работы 6 6 36 216 216 6 210 6 6 210

ФТД.Факультативные дисциплины 12 12 432 432 236 196 2 12 24 36 2 12 24 36 2 12 24 36 2 12 24 36 3 12 52 44 1 28 8

+ ФТД.01 Этика в маркетинге 3 2 2 36 72 72 36 36 2 12 24 36

+ ФТД.02 Трансформация бизнеса 4 2 2 36 72 72 36 36 2 12 24 36

+ ФТД.03 Визуальный мерчендайзинг 5 2 2 36 72 72 36 36 2 12 24 36

+ ФТД.04 SMM маркетинг 6 2 2 36 72 72 36 36 2 12 24 36

+ ФТД.05 Fashion маркетинг 7 2 2 36 72 72 36 36 2 12 24 36

+ ФТД.06 Факультатив стартап как диплом 78 2 2 36 72 72 56 16 1 28 8 1 28 8


		2025-09-23T14:41:41+0300
	АНО ВО "УНИВЕРСАЛЬНЫЙ УНИВЕРСИТЕТ"




